Vie 1001 Nacht: Orientg

Viele Firmen verschlafen Mégiichkei‘cen im arabische Raum — Wissen
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eschift als Chance

dher Kultur wichtig

schen Firmen trotz Plus
im Handel der: Boom?
Viele Griinde, so Ori-

" r/es 24

lieb, spriachen fir ein

Engagemeni im arabi-

sg:hgn_ Raum. Zum einen
sind das die vollen Kas-

i
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,Bleiben Sie hier?!", 'heiBt eine Veran-
staftungsreihe -des Wirtchafstreferats
der Stagt Niimberg ‘und der Unter-
nehmensverbénde der Bayetischen
Metall- und Elektro~Industrie BayME
und VBM. Darnit Firmen hier bleiben,

Austandsmarkte erschlieBen, érklart

roch immer unterschatzt: Der arabi-
CschenRaum. . T s Lo

King “Abdullaki
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* jekt einer- kimstlichen neuen Mega~

' Dschidda. Urngerechnet 22 Mrd. £ an
. Investitionen' sind doit vorgesehen.

1<._Sind_ in den Containemn denn auch Lisferungen mittelfranidscher Unt’ernehm_en?

PRl .

: _ : der jlrigsten
. und Arbeitspldtze halteri, mGssen sle’

g - - der Regiunaivorsitzende Klaus Probst
- des BayME/NBM in Numberg-Fiirth- -
Erlangen; Ein. Maikt wird von vielen

§ Eéonomic City* heift dasfiingste Pro-
4 Gity. Der Standort: In Saudi-Arabien
¥ am Roten Meer, 150 kon pgrdlich von .
.neuerdings auch die

- Sylvia Ortlieb, Bestsellerautorin und -

Geschaftsfilhrerin der Unternehmens-

. beratung ,Orient Occident®, nannte
-das Projekt als eines von vielen auf

der Arabischen Halbinsel. Inr Reisebe-
richt in die Welt von 1001 Nacht bel
g Veranstaltung sollte ein
Denkanstob® fiir Firmen aus der Me~
tropolregion sein,
Wirtschaftsreferent Roland Fleck.

Saité Zu’in_rachsratén R

.+ .,Das- Orientgeschaft. ist kein Mar-.
.chen aus 1001°Nacht, sondern bietet

zeahnte Chancen fir deutsche Un-

sachlich "steigen die: deutschen Ex-
porte in den arabischen Raum jedes
Jahr mit satten zweistelligen Zu-
wachsraten. Briten und Amerikaner,
Asiaten, sind
aber in viel griBeren Scharen vor Ort
im Geschaff. Verschlafen die dewt-

erklgrie Nirnbergs.

flernehmen’, kintiptte Ortlieb an. Tat-.

gen gus dem Olgeschifi.
Hinzu kommi der ge-
stiegene Bedarf an Xon-
sum~- und Luxusgiifern
ebenso wie an Investitio-
nen und einer Verbesse-
rung der Infrastrulktur.
Drittens sei im Orient
das ,made in Germany”
weiter hoch geschétzi,
guasi als ein Gutesiegel.
Deutschland sei nie Kolo-
nialmacht im Orient ge-
wesen. Das alles ver-
binde sich zu einem ,,ent-
scheidenden Startkapi-
tal®, meinte Ortlieb.
Aber nicht nur ein’
Engagement in den rei-
chen Ollindern wie am
Arabischen Golf ver-
suchte Ortlieh schmack-
haft zu machen. 22 Staa-
ten sind unter dem Dach
der Arabischen Liga, mit
einemn  Markipotenzial
von 300 Millionen Men-
schen, Jordanien und Syrien biten
ebenso wie Agypten gute Vorausset-
zungen, und Paldstina — die. ,, West- . i
bank® — brauchte ebenfalls dringend - t
Tnvestitionen. Die réghtlichen und ;
gteuerlichen Vorausfefzungen. seien
meist gegeben, - Ll R e
 Denhoch miissten Thiternehmer auf-
passen, ., dass kein Wiistensand -ins
Getriehe kommt“. Bei der Auswahl -
der Beraterfirmen sei Vorsicht gebo-
ter, Geduld sei bei der Geschiftsan~
bahnung - unverzichtbar. Sie konne
sich leicht itber zwei Jahre hinzichen.

. Schlieflich sei das Wigsen iiber die -

altur im Orient ein Schliissel zum
Erfolg. Unternehmer miissten sich in :
die rmaanchmal andere " Deénkweige . - T
hinein versetzen. Ortlieb: ,Es gibt zd -~ - S
viele Vorurteile {iber den Orient, von T |

denen man sich verabschieden muss.” :
WOLFGANG MAYER
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